3. Brief dla wydarzenia Miedzynarodowy Festiwal Ogni Sztucznych

http://www.szczecin.eu/zycie w_miescie/galerie fotografii/fajerwerki 2010

(jak to wyglada)

Opis wydarzenia:

Miedzynarodowy Festiwal Ogni Sztucznych to widowisko pirotechniczne, w ktérym biorg udziat
najwieksze firmy pirotechniczne na swiecie.

W zesztym roku (2010) byty to firmy z Chin, Korei Potudniowej i Francji. Doznaniom wzrokowym
towarzyszg niestandardowe dzwieki z obszaréw muzyki elektronicznej ( Music Wave). Wszystko
odbywa sie na szczecinskim nabrzezu, w otoczeniu Watéw Chrobrego i rzeki Odry co wzmaga klimat.
Impreza co roku miata najwieksza frekwencje sposréd wszystkich szczecinskich propozycji (do tej
pory odbyty sie 2 edycje festiwalu).

Dodatkowe atrakcje: zabawy dla najmtodszych, koncerty, zawody- np. miedzynarodowe zawody dla
strazakéw, gastronomia itp

Impreza odbedzie sie w terminie 13-14 sierpnia

Petna nazwa imprezy: Miedzynarodowy Festiwal Ogni Sztucznych PYROMAGIC 2011 & Music Wave
— Szczecin Live 2011

Wyzwanie biznesowe :

a. Zbudowanie frekwencji na imprezie

b. Przyciggniecie na weekend do miasta turystdw odpoczywajacych nad morzem
Zainteresowanie miastem mieszkancéw zachodniopomorskiego

C.

Wyzwanie komunikacyjne:

a. Chcemy aby impreza wzbudzata zainteresowanie, kojarzona byta z czyms unikatowym i
niepowtarzajagcym sie nigdzie indziej, zjawiskiem, w ktérym kazdy moze brac udziat, czyms co
dostarcza pieknych, wizualnych i dZzwiekowych wrazen

b. |aby te wrazenia gruntowaty sie myslg, ze tylko w Szczecinie moze by¢ tak pieknie

Konsument — Kluczowa grupa docelowa:
a. mieszkancy Szczecina, turysci przebywajgcy nad morzem w terminach odbywajacej sie
imprezy (bliskos$¢ Szczecina, choé czesto mylona z tym, ze Szczecin lezy nad morzem),

b. poszukujgce weekendowego relaksu rodziny z dzieémi- zaréwno szczecinianie jak i turysci
przebywajgcy nad morzem nudzgcy sie wytgcznie plazowaniem, poszukujacy atrakcji, majacy

fundusze na ten cel

Wyzwanie konsumenckie:
Dobre show, w pieknym otoczeniu, mitej atmosferze

Parametry kampanii:



Zaplanowane media:
e spot telewizyjny 30' LOKALNIE
e outdoor - billboardy MAKROREGION
e spot radiowy - 30' LOKALNIE i ogélnopolska
» plakaty/ ulotki w 3 wersjach jezykowych MAKROREGION
* Prasalokalna

e Internet: banery www, podstrona z programem, fotorelacjami, newsami

Potrzeby projektowe:

1. Gtéwny koncept kreatywny: slogan , bilboard
Linia projektowa: plakat, ulotka, ogtoszenie prasowe

3. Internet: projekt layoutu strony, projekty baneru statycznego (poziom, pion), projekt
newslettera

4. Scenariusz spotu radiowego wraz z kosztorysem

5. Scenariusz spotu telewizyjnego wraz z kosztorysem

Zrédia o Szczecinie:

WWW.szczecin.eu — portal promocyjny miasta
WWW.sedina.pl — mitosnicy historii szczecina
www.szczecin.eu/marka/strategia _marki
www.szczecin.eu/marka/system identyfikacji
http://www.turystyka.szczecin.pl/

Osoba koordynujac projekt po stronie miasta: Agata Jaz, Urzad Miasta Szczecin, Biuro
Promocji i Informacji, Plac Armii Krajowej 1 (pok.6), 70-456 Szczecin, tel. +4891 424 5859, fax
+4891 424 5875, ajaz@um.szczecin.pl,
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